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ontréal est récemment 
devenue la première ville 
nord-américaine à intégrer 
le réseau de Villes Unesco 
de design. C’est un bon 
prétexte pour se remémo-

rer l’attention portée à Montréal ces dernières 
années par divers médias étrangers. Que ce 
soit dans I.D. Magazine, le New York Times 
et Le Soir de Bruxelles ou dans le magazine bri
tannique Wallpaper, on a encensé la vitalité et 
l’intérêt de la vie culturelle à Montréal.

C’est peut-être aussi un bon prétexte pour 
se demander où veut aller Montréal, quelle 
identité elle souhaite adopter et quels avantages 
elle désire faire valoir.

Quand on regarde ce qui se passe ici, et ce 
qui frappe les visiteurs et les médias étrangers, 
on voit assez facilement 
émerger le positionnement 
de Montréal.

C’est une ville vrai
ment bilingue et bicultu-
relle. À combien d’autres 
endroits dans le monde 
parle-t-on deux langues aussi importantes que 
l’anglais et le français ? À combien d’autres 
endroits peut-on vraiment se targuer d’inté-
grer et de comprendre les réalités culturelles 
nord-américaines et européennes ? Par contre, 
ce n’est pas une mégalopole qui se distingue 
par sa grosseur ou sa richesse ostentatoire. 
Montréal n’est pas Londres, New York… ni 
même Toronto. On s’est désolé pendant des 
années, avec raison, d’avoir perdu des sièges so-
ciaux, et de la richesse, par rapport à Toronto. 
Mais alors qu’on parle de plus en plus de dé-
veloppement durable, de qualité de vie, qu’on 
remet en question la surconsommation et la 
course à l’argent, n’y a-t-il pas des possibili-
tés extraordinaires pour Montréal ? On peut 
mettre de l’avant d’autres valeurs et des modes 
de développement différents pour attirer des 
innovateurs et des créateurs.

Mais pour défendre une telle vision, on 
aura besoin de remettre en question pas mal de 
nos paradoxes et de nos vieilles réticences.

Ainsi, on aime bien tourner en ridicule l’em-
ploi de l’expression joie de vivre (en français 
dans le texte) par les médias étrangers. Mais ça 
fait partie de nous. Pas parce que Montréal est 
une sorte de « Paris in North America ». Rien 
à voir. Mais c’est une ville vivante, créative, un 
peu iconoclaste. Et peu importe que ce soit à 
cause de notre fameux côté « latin » ou de nos 
ancêtres irlandais, on peut l’assumer, s’en van-
ter et en tirer parti.

D’autre part, on reste réticent à mettre de 
l’avant le bilinguisme de Montréal. Pourquoi ? 
Parce qu’on traîne encore des relents de frus-
tration, des souvenirs de « l’époque-où-l’on-ne-
pouvait-pas-se-faire-servir-en-français-sur-la-
rue-Ste-Catherine » ? Parce qu’on craint encore 
d’agir en « colonisés », de se faire « assimiler », 
en apprenant l’anglais ? Peu importe, encore une 

fois, et il est temps de pas-
ser outre. Le côté bilingue 
et biculturel de Montréal 
est un avantage trop im-
portant pour s’en priver.

Et enfin, tout écolos, 
créatifs et non conven-

tionnels qu’on soit, on devra se réconcilier avec 
le concept de richesse. Les domaines liés au 
design, à la publicité, aux communications en 
général, sont, après tout, des activités commer-
ciales, et il n’y a rien de honteux là-dedans. Et 
générer plus de richesse à Montréal, ce sera 
bon pour tout le monde. Heureusement, c’est 
une remise en question qui fait son chemin. Le 
chroniqueur Alain Dubuc, avec son livre Éloge 
de la richesse, a lancé, ce printemps, un pavé 
salutaire dans la mare de nos tendances miséra-
bilistes. On pourrait d’ailleurs élargir la notion 
de richesse à celle de réussite en général : il est 
encore de bon ton d’afficher de la méfiance 
face à tout ce qui ressemble à une élite. On peut 
se demander ce qu’on y gagne au juste…

Il y a pas mal de travail à faire – et beau-
coup de plaisir à avoir – pour mettre au point 
une image, une personnalité et un branding 
pour Montréal. Y aurait-il des volontaires ? ●
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